
Moin!
Schön, dass 
du da bist.

PORTFOLIO      KATHARINA HARMS



HDV 
Peace

Itaquam nis eos quia dus 
exerrunt aut ped unt 
mincit quis repro voluptas 
maximpost maionet quis ent 
inulpa que nihil est, cum rest 
accum utem ex etus et, occae 
odi sit.

AVERIA SERIF LIGHT,
9,5 AUF 11,3 PT — FLIESTEXT
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Sehnsucht 
nach Weite
Dese rt Blues — die Stimme der Tishoumaren

ABSCHLUSSARBEIT HTK — 09/2015

Am Anfang meiner Abschlussarbeit an der HTK stand 
meine Faszination für den Desert Blues. Thema, Aufgabe, 
Medium und Umsetzung meiner Abschlussarbeit habe 
ich frei gewählt und eigenständig ausgearbeitet.
„Desert Blues – Sehnsucht nach Weite“ ist ein 
experimentelles Buchprojekt. Ausgehend von der Lyrik 
des Desert Blues setze ich mich mit der Lebenssituation 
der Tuareg auseinander, die von Kultur-, Identitäts- und 
Heimatsverlust geprägt ist.

Dafür habe ich verschiedene Texte des Desert Blues 
mit kulturanthropologischen Schriften kontextualisiert 
sowie mit Acryl-, Sprayfarbe, Tusche und gefundenem 
Bildmaterial in Mixed-Media-Technik illustriert. 
Erzählerisch werden die lyrischen und wissenschaftlichen 
Beiträge von Michael Stührenbergs großartiger 
Reportage „Timbuktu muss warten“ (2013) getragen.

Abschlussarbeit „Dese rt Blues“ — drei Monate 
meiner Zeit für ein neugieriges, blaues Mixed-Media 
Experiment

Die Tuareg sind ein Berbervolk aus Mali. Sie leben 
traditionell vom Karawanenhandel und werden aufgrund 
ihrer traditionell blauen Kleidung auch „Blaues Volk“ 
genannt. 

Der Desert Blues (auch Tishoumaren genannt) stammt 
aus der Sahara-Region Nord- und Westafrikas. Diese 
Musikrichtung kann als Fusion aus westlichem Bluesrock 
und der traditionellen Musik der Tuareg verstanden 
werden. In den Texten des Desert Blues geht es um die 
schwierige soziopolitisch Situation der Tuareg, Themen 
wie Rebellion, Entwurzelung und das Leben im Exil im 
postkolonialen Afrika stehen im Mittelpunkt.

Das Wort Tishoumaren leitet sich vom französischen Wort 
chômeur („arbeitslos“) ab. Bekannte Vertreter des Genres 
sind Ali Farka Touré, Tinariwen und später Tamikrest.

RECHERCHE, KONZEPT, UMSETZUNG (EDITORIALDESIGN,
ILLUSTATIONEN & COLLAGEN) — KATHARINA HARMS

KULTURANTHROPOLOGISCHE TEXTE — H. CLAUDOT-HAWAD

REPORTAGE „TIMBUKTU MUSS WARTEN“ — M. STÜHRENBERG

MUSIK & LIEDTEXTE — TAMIKREST, TINARIWEN, HAWAD

HDV PEACE, REGULAR — HEADLINE 1

DISTRO, REGULAR — HEADLINE 2

93 / 84 / 51 / 65

24 / 81 / 100 / 17

Schrift Schriftfarben

Blautöne der 
Ill ustrationen

Und körnige Spraytextur(en)

Distro
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Finales Logo Finales Logo

FREIBERUFLICH — 2022 FREIBERUFLICH — 09/2022

KONZEPT UND UMSETZUNG — KATHARINA HARMS

KUNDE — HAW FACHSCHAFTSRAT FLUG- UND FAHRZEUGBAU

KONZEPT UND UMSETZUNG — KATHARINA HARMS

KUNDE — B&E STUDIOS, NIKOLAI KLIEM

97 / 89 / 32 / 21

100 / 0 / 0 / 0

44 / 39 / 11 / 0

15 / 100 / 100 / 0
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College

Schrift & Farbe

Der F&F-Fachschaftsrat der HAW Hamburg möchte für 
seine Mitglieder einen Hoodie im American-College-
Style bedrucken lassen. Dafür habe ich ein schnelles 
Logo gestaltet: Das bestehende HAW-Logo fügt sich mit 
der Schriftart College und einem Lorbeerkranz zu einem 
Emblem in den Farben der HAW zusammen.

Ein Hoodie im Coll ege-Look

Fachschafts-
rat Flug- und
Fahrzeugbau
HAW

COLLEGE REGULAR UND BOLD

Outt akes

MONTSERRRAT

Schrift & Farbe Outt akes

Für das Logo von B&E Studios, der auf 3D- und Motion-
Design spezialisierten Tochterfi rma der Werbeagentur 
BILD&ERNTE, habe ich das bestehende Bild&Ernte-
Logo in Rot und Cyan gedoppelt und im Stil eines 
Anaglyphenbildes ineinander verschoben. Die Farben 
Rot und Blau stehen für Dreidimensionalität sowie 
für Audioein- und -ausgänge und verweisen auf den 
Tätigkeitsbereich von B&E Studios.

Bild und Ernte goes 3D

Logo für
B&E
Studios

MONTSERRAT BOLD
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Fahrenort — 
Schutzraum 
für Kinder
Mehr als ein Spielhaus

FREIBERUFLICHES PROJEKT — 07/2025

Da die Mittel, die dem Spielhaus vom Jugendamt zur 
Verfügung gestellt werden, knapp sind, ist das Spielhaus 
auf Spenden angewiesen, um sein Programm in vollem 
Umfang anbieten zu können. 
Das Spielhaus braucht einen Flyer, um sich und sein 
Angebot möglichen Förderern aber auch interessierten 
Eltern, vorstellen zu können.

Der Flyer wird im spielhauseigenen Drucker nach 
Bedarf selbst ausgedruckt und gefaltet. Deshalb habe 
ich bei der Gestaltung mit viel Weißraum gearbeitet und 
stattdessen durch bunte, kindliche Schmuckschriften 
Lebendigkeit in das Layout des Flyers gebracht. Für das 
(wechselnde) Wochenprogramm habe ich zusätzlich 
einen DIN-lang-Flyer im passenden Design gestaltet, 
den die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter selbst mit 
Word anpassen und dem Flyer beilegen oder auch 
separat ausgeben können.

Ein Flyer für mehr Sichtbarkeit

Das Spielhaus Fahrenort ist eine offene, pädagogisch 
geleitete Freizeiteinrichtung des Hamburger Jugendamts 
für Kinder und Jugendliche ab der Vorschule bis zum 
Alter von 14 Jahren. Das Spielhaus fängt Kinder auf, 
die aus sozial schwächeren Familien kommen, und 
bietet ihnen nach der Schule einen sicheren Ort mit 
Mittagessen, Hausaufgabenhilfe, einem wechselnden 
Programm mit Kreativ- und Bewegungsangeboten sowie 
allgemeiner Betreuung durch pädagogisch geschulte 
Ansprechpartner, die immer ein offenes Ohr haben. 
 
„Mit Bastel- und Sportangeboten werden die Kreativität 
und Fantasie sowie die soziale Kompetenz der Kinder 
gefördert. Die Kinder können ihren Bewegungsdrang 
ausleben und neue Freundschaften schließen.“ 
(Textauszug aus dem Flyer)

KONZEPT UND UMSETZUNG — KATHARINA HARMS 

KUNDE — SPIELHAUS FAHRENORT, SPIELHAUS FAHRENORT E. V.

Lemon 
Tuesday

Itaquam nis eos quia dus exerrunt 
aut ped unt mincit quis repro 
voluptas maximpost maionet quis 
ent inulpa que nihil est.
BRANDON GROTESKE, REGULAR 
10,5 AUF 12,5 PT — FLIESTEXT

KINDLICHE SCHMUCKSCHRIFTEN 
ALS KEYVISUAL

ASYMMETRISCHE FORM ALS 
BILDRAHMEN UND FARBFLÄCHEN

LEMON TUESDAY, REGULAR — HEADLINE 1

100 / 0 / 0 / 0

15 / 100 / 100 / 0

75 / 5 / 100 / 0

0 / 0 / 100 / 0

0 / 0 / 0 / 100

Typografie Farben

Gestaltungselemente

Bestehendes Logo Flyer Spielhaus Fahrenort



Itaquam nis eos quia 
dus exerrunt aut ped unt 
mincit quis repro voluptas 
maximpost maionet quis ent 
inulpa que nihil est, cum rest 
accum utem ex etus et, occae 
odi sit, offi  cia ereiciame 
est incium fugit magnisi 
muscidest utem quamus 
natendisqui.

Layoutelemente

Overpass

Overpass
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Reise n — Der 
Reise guide
Reise n im Roll stuhl etwas weniger scheiße machen

Unser Ziel: Wir wollten die 34. Ausgabe von 
Handicapped Reisen anwendungsfreundlicher 
gestalten. Statt langer Texte, aus denen die Angaben 
zur Barrierefreiheit herausgelesen werden müssen, 
sollten in dieser Ausgabe alle relevanten Infos zu den 
Unterkünften übersichtlich mithilfe von Icons dargestellt 
werden. Dafür habe ich ein Icon-System entwickelt, das 
Subjekt-Icons und Eigenschafts-Icons kombiniert und 
individuelle Details wie Türbreiten, Bewegungsräume 
oder Hilfsmittel anschaulich darstellen kann. Unsere 
Leserinnen und Leser sollen schnell erkennen können, 
ob eine Unterkunft zu ihren Bedürfnissen passt.
Ich habe außerdem das Layout umfassend optimiert: 
Die Schrift ist in dieser Ausgabe größer geworden, die 
Landkarten sind detaillierter, ich habe unnötige Flächen 
und Kästen entfernt, das Layout glattgezogen und 
vereinheitlicht. Die Gestaltung des Reiseführers wirkt 
jetzt insgesamt wesentlich moderner und harmonischer.

Wir haben dieses Projekt in einem kleinen, großartigen 
Team umgesetzt und es erfolgreich abschließen können, 
weil wir uns gegenseitig nach Kräften unterstützt haben. 

Umse tzung der 34. Ausgabe Handicapped Reise n

Rollstuhlfahrer sind bei der Reiseplanung auf detaillierte 
Vorabinformationen zur Barrierefreiheit ihrer 
Unterkunft angewiesen, um sicherzustellen, dass alle 
wichtigen Bereiche — wie etwa sanitäre Anlagen und 
Eingänge — für sie zugänglich sind. 

Deshalb gibt es Handicapped Reisen. Auf
408 Seiten präsentieren sich Urlaubsregionen und 
behindertengerechte Unterkünfte aus ganz Deutschland 
mit detaillierten Infos zur Barrierefreiheit.
Ein Reiseratgeber gibt außerdem durchdachte Tipps zur 
Reiseplanung mit Rollstuhl. Handicapped Reisen soll 
Menschen mit Mobilitätseinschränkungen zum Reisen 
ermutigen und bei der Planung unterstützen. 

OVERPASS LIGHT 9,5 AUF 11,3 PT — 
FLIESTEXT

OVERPASS BOLD — HEADLINE 1

OVERPASS REGULAR — SUBLINE

100 / 85 / 35 / 25

05 / 75 / 100 / 0

0 / 0 / 0 / 100

Schrift Primärfarben

Sekundärfarben

Icons

06/2022—02/2023

DESIGNKONZEPT UND LAYOUT — KATHARINA HARMS

UMSETZUNG BIS RZ — KATHARINA HARMS

PROJEKTLEITUNG — BURKHARD BUJOTZEK

PROJEKTMANAGEMENT — C. HAUSSCHILD, K. HARMS

KUNDE — ESCALES GMBH



Leseweise der  Unterkunftbeschreibenden Symbole Legende

Die additiven Icons – ergänzende Hilfsmittel 
und Zusatzausstattung für Menschen mit 
Mobilitätseinschränkung: 

In der Regel wird bei den Unterkünften 
die Grundausstattung (das barrierefreies 
Zimmer, das Bett, das Badezimmer, WC, 
Dusche, Küche und ggf. Tisch) ergänzt durch 
Hilfsmittel für Menschen mit Mobilitätsein-
schränkung (z. B. Haltegriffe an der Toilette). 
Diese „additiven Elemente“ werden durch 
ein Pluszeichen an die „Subjekt- und Eigen-
schafts-Icons“ der Grundausstattung an-
geschlossen. Oben wird die Toilette also wie 
folgt beschrieben: Toilette in der Unterkunft 
vorhanden, mit folgende Eigenschaften: 
40 cm hoch,  Freiraum links 200 cm, Frei-
raum rechts 40 cm, Freiraum davor 200 cm, 
auf beiden Seiten sind Haltegriffe vorhanden.

Zusatzinformationen unter den Icons in 
Textform: Weitere Hauptausstattungs-
merkmale und Hilfsmittel die zur Verfügung 
stehen oder angefordert werden können, 
sind unter den Iconreihen als Textergänzung 
vermerkt und mit einem vorgestellten Plus-
zeichen wie folgt gekennzeichnet:

+  Lifter • Duschrollstuhl auf Anfrage

Zuletzt ist es wichtig, den letzten, nach der 
Abbildung der Icons angefügten, Textzusatz 
in kursiver Schrift zu beachten:

Darstellung bezieht sich auf ...

Dieser Zusatz gibt an, auf welche Unterkunft 
des Anbieters sich die Icons beziehen. Da die 
Icons nur die Maße eines einzigen  Zimmer-, 
Appartement- oder Haustyps abbilden 
können, manche Anbieter aber mehrere 
Unterkünfte, bieten, wird hier angegeben, auf 
welche Unterkunft sich die Icons beziehen 
und eventuelle Abweichungen vermerkt.

rollstuhlgerechtes 
Zimmer/FeWo/Haus

Zimmer/FeWo/Haus 
für Menschen mit 
Gehbehinderung

Gelegen im 
Obergeschoss/
Erdgeschoss

Höhe/Breite

Möbel ist 
unterfahrbar

Platz davor

Badezimmer

Duschhocker /
Duschsitz

Notruf

Küche/Küchenzeile

W-Lan

Platz daneben
links/rechts

schwellenlos 
zugänglicher Bereich

Bewegungs- 
freiraum im 
Raum/Bereich

mit Schwelle

mit Rampe

mit Stufe

Toilettengriffe 
beidseitig

Ausstattung ist über 
Eck angeordnet.

Elektrisch (höhen-
verstellbar)

Toilette

Haltegriffe 
an der Dusche

Waschbecken

Esstisch

Pflege/Pflegedienst

Mindestürbreite in 
Zimmer/FeWo/Haus

Toilettengriff 
links/rechts

Bett

Dusche / 
Duschbereich

Bettgalgen/ 
Aufrichthilfe

Toilettenaufsatz

Höhenverstellbares 
Pflegebett

Diese Ausstattung/
Leistung ist 
vorhanden

Leseweise der 
Unterkunftsbe-
schreibenden 
Symbole

Die „Subjekt-Icons“: Die hellblau 
unterlegten Icons bilden die ange-
botene/vorhandene Leistung ab 

(Rollstuhlgerechtes Zimmer, Bett, Badezim-
mer, Dusche, Toilette, Küche, Tisch) sowie 
deren additive Ausstattung (z. B. Haltegriffe 
der Toilette, Waschbecken und Kippspiegel 
im Badezimmer, Duschstuhl in der Dusche). 
Hier: Bett ist vorhanden. 

Die blau-weiß schraffiert unter-
legten Icons sind ebenfals Sub-
jekt-Icons. Sie bilden Leistungen 

und Ausstattungen ab, die auf Anfrage zur 
Verfügung gestellt oder organisiert werden 
können. Hier: Pflegedienst kann bei Bedarf 
angefordert werden.

Die „Eigenschafts-Icons“: Die wei-
ßen Icons beschreiben die Eigen-
schaften (z. B. Maße wie Höhe und 

Breite, umgebende Bewegungsfreiräume, 
ebenerdig zugänglich / mit Schwelle) der 
Leistungen/Ausstattungen. Hier: Der Frei-
raum vor der Ausstattung beträgt 120 cm.

Leseweise und An-
ordnung der Icons: 
Die weiß unterlegten 

„Eigenschafts-Icons“ werden an das „Sub-
jekt-Icon“ auf das sie sich beziehen, gereiht 
und bilden dessen Erweiterung. Desto mehr 
Eigenschaften einer Leistung/Ausstattung 
bekannt und angegeben sind, desto länger 
wird also die Reihe, die in der Gesamtheit das 
erweiterte „Subjekt-Icon“ bildet. Hier: Der 
Bewegungsfreiraum im Badezimmer beträgt 
150 x 150 cm.

Icon-Unterlegungen / Umrandungen

Subjekt-Icons – Icons Für Ausstattung/Leistung

Eigenschafts-Icons – Icons Für die Eigenschaften der Ausstattung/Leistung

Diese Maße/Eigen-
schaft hat die Aus-
stattung/Leistung

Haustiere 
erlaubt

Diese Ausstattung/
Leistung  
ist vermittelbar

Kennwort für den Online-Ratgeber: Urlaub2023

120 cm

150 x 150 cm

40 cm 200 cm 40 cm 200 cm
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Das habe ich 
bei SMP media 
gemacht.

SOCIAL MEDIA    DIGITAL SIGNAGE

LOGOS	   CORPORATE DESIGN    DRUCKSACHEN

INNEN- & AUSSENBESCHILDERUNG

UND EIN BISSCHEN ILLUSTRATION



BITTER IN REGULAR, BOLD 
UND  ITALIC

100 / 85 / 5 / 40 
RAL 5013 KOBALTBLAU 
ORACAL 537 TIEFBLAU

18 / 6 / 0 / 0

0 / 83 / 100 / 0 
RAL 2017 RAL ORANGE 
ORACAL 335 MARSROT

6 / 2 / 0 / 0

0 / 12 / 14 / 0

Schriften

Altes Logo

Elemente des neuen Corporate Designs

Neues Logo

Primärfarben

Sekundärfarben

Flächen und Hintergründe

Bitter

Outtakes

ALLER BOLD ITALIC UND LIGHT

BITTER BOLD ITALIC UND LIGHT ALLER BOLD ITALIC UND LIGHTALLER BOLD ITALIC UND LIGHT

ALLER BOLD ITALIC UND LIGHT RALEWAY, BOLD ITALIC UND LIGHT

Das ist masterdress

Philip Kamm hat ein Auge für Design — gut für mich, 
denn wir wollten beide, dass das neue Design schick 
wird, und sind uns einig, was gut ist. Mein Job hier be-
stand darin, das bestehende Logodesign zu abstrahieren, 
prägnante visuelle Merkmale herauszuarbeiten und in 
ein modernes Design zu übertragen, ohne den visuellen 
Charakter des ursprünglichen Logos zu verlieren. Nach 
einer schnellen Analyse habe ich die To-dos erfasst: Die 
Schrift muss modernisiert, die Bildmarke klarer definiert 
und überflüssige Elemente entfernt werden.

Als Erstes habe ich mir die Bildmarke geschnappt und 
angefangen zu skribbeln. Die Streifen haben mich — 
neben einer wehenden Flagge — auch an die Uniform 
eines Kapitäns erinnert. Bei der Korrektur der Bildmarke 
ging es um Details; jede kleine Änderung der Form hat 
ihre Wirkung verändert. Gleichzeitig habe ich nach einer 
neuen Schrift gesucht. Am Ende bleibt die Slab Serif 
Bitter, modern und traditionell zugleich.

Es ist ein Logo entstanden, das die Dynamik seines Vor-
gängers aufgreift und eine schöne Brücke von Tradition 
und Handwerk zu Moderne spannt. Das Logo wirkt 
ausgewogen und steht gut in der Fläche. Ich habe die 
Bildmarke korrigiert, sodass sie jetzt deutlich als Fahne 
oder auch Etikett zu erkennen ist. Die Farben sind etwas 
knackiger. Insgesamt hat das Logo seinen Kerncharakter 
behalten und ist moderner und klarer geworden, ohne 
kalt zu wirken. Ziel erreicht.

Das alte Logo in die neue Zeit bringen

Masterdress ist ein Hamburger Groß- und Einzelhändler 
für Berufskleidung aller Branchen mit hausinternem 
Wasch- und Emblemservice. Das familiäre Masterdress-
Team besteht aus langjährigen, treuen Mitarbeitern, und 
unter den Kunden befinden sich viele Stammkunden. 
Alte hanseatische Werte wie Zuverlässigkeit, Fairness 
und Gemeinschaft, werden bei Masterdress sehr wichtig 
genommen und prägen die Unternehmensidentität stark.
Volker Kamm hat das Familienunternehmen Master-
dress vor rund 30 Jahren gegründet. Jetzt übergibt er die 
Geschäftsführung an seinen Sohn Philip Kamm, der das 
Unternehmen und sein Team in die Zukunft führen will. 
Mit der neuen Generation in der Geschäftsführung soll 
das Corporate Design auf den Stand der Zeit gebracht 
werden. Startklar? Let’s go!

SMP MEDIA GMBH — 04/2024

UMSETZUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS 

ART DIREKTION UND PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN 

KUNDE — MASTERDRESS GMBH

Neue Kleider für 
Masterdress
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s Masterdress Drucksachen Designvorlage für zukünftige Flyer

BRIEFBOGEN MIT „WASSERZEICHEN“ AUS LOGO-WELLEN-ELEMENT

HAKRO-KATALOG – EINDRUCKE VORNE UND HINTEN KLEBEBANDAUFDRUCK MIT LOGO-RAPPORT FLYER-DESIGNVORLAGE, 6-SEITIG – DUNKELBLAUE FLÄCHEN ALS PLATZHALTER FÜR BILDER

DIN-A6-BRIEFBLOCK FÜR NOTIZEN

VISITENKARTE 85 × 55 MM – VORDER- UND 
RÜCKSEITE MIT LOGO-RAPPORT

die sich als Corporate-Typo durchzieht, verleihen den Drucksachen 
einen nordisch-stylischen Touch. Entstanden ist ein Design, 
das sowohl modern als auch zeitlos wirkt und eine verspielt-
hanseatische Uniform-Anmutung transportiert. Voilà – hier ist 
masterdress im neuen Kleid.

für Bilder und Logos; die hellblauen Formen im Inneren sind 
gegebenenfalls gedacht als Fond für freigestellte Model- und 
Produktabbildungen). Die Textinhalte sind klar strukturiert —
mit H1 in Bitter Bold und Subline in Bitter Italic. Die Wellenlinie 
des Logos dient zur grafi schen und inhaltliche Gliederung.

Corporate Design definieren und Drucksachen 
ausgestalten

Ein Look-and-Fee l für künftige Flyer

Das neue masterdress-Corporate-Design, das ich auf der Basis 
des neuen Logos entwickelt habe, ist minimalistisch, modern und 
stringent auf wiederkehrende Kernelemente sowie wenige Farben 
reduziert. Die Logofl agge bildet das Keyvisual des Corporate 
Designs und wird fl exibel eingesetzt — mal als Rapport, mal als 
Fragment im Anschnitt. Verschiedene Blautöne, wellenartige 
Flächenelemente und die handwerkliche Slab-Serif-Schrift Bitter, 

Als Look-and-Feel für die spätere Ausgestaltung der geplanten 
masterdress-Flyer habe ich eine schnelle Designvorlage entworfen.

Die Gestaltungselemente im Flyer sind gemäß Corporate Design 
grafi sch und reduziert — mit positivem Logo-Rapport als 
dekorativer Flächenfüllung, hellblauen Flächen als background 
und der Wellenlinie der Logostreifen als fl ächenstrukturierendem 
Basiselement. (Dunkelblaue Rechtecke dienen als Platzhalter 

masterdress Berufskleidung GmbH 
Osterfeldstraße 81 · 22529 Hamburg 
www.masterdress.de

T +49 (0)40 / 55 100 31
F +49 (0)40 / 23 84 24 76 
M info@masterdress.de

SMP MEDIA GMBH — 02/2025SMP MEDIA GMBH — 05/2024—09/2024

KONZEPT UND UMSETZUNG — KATHARINA HARMS

ART DIREKTION UND PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

KUNDE — MASTERDRESS GMBH

UMSETZUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS

ART DIREKTION, PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

KUNDE — MASTERDRESS GMBH



Damit alle im Büro trotz Glasscheiben in den Türen genug 
Privatsphäre haben, hat Herr Kamm uns beauftragt, die 
Glaselemente zu folieren — allerdings nicht vollständig, damit 
das Büro hell und luftig bleibt. Der Konferenzraum braucht 
viel Privatsphäre, die Büros, naja, etwas weniger. Bei der 
Kennzeichnung der WC-Türen hatte Herr Kamm spezielle 
Vorstellungen. Er wünschte sich eine persönliche Benennung für 
die Mitarbeitertoilette, um das „Wir-gehören-zusammen“-Gefühl 
im Masterdress-Team auszudrücken.

Trotz der unterschiedlichen Anforderungen an die Intensität 
des Sichtschutzes bei den Türen muss die Beklebung der 
Türglaselemente natürlich Corporate-Design-basiert und 
konzeptionell einheitlich gestaltet sein. Im Entwurf für die Büro- 
und Konferenzraum-Türen, für den sich Philip Kamm schließlich 
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Plott -Elemente für die WC-Tür-Folierung

RECHERCHE UND KONZEPT / KATHARINA HARMS
EDITORIALDESIGN / KATHARINA HARMS
ILLUSTRATIONEN & COLLAGEN / KATHARINA HARMS

BÜRO- / KONFITÜR – GLASDEKORFOLIE (GEPLOTTET)

BESUCHERTOILETTE MITARBEITERTOILETTE WEGWEISER ZUR TOILETTE

WC-TÜREN – FOLIENPLOTT

entschieden hat, habe ich zwei Flaggen im Anschnitt über das 
Türglas gezogen und die Art der Beklebung der entstehenden 
Flächen variiert: Beim Konferenzraum ist für viel Sichtschutz 
die Form der Flaggen aus der Folie ausgestanzt (Flaggen 
negativ abgebildet), bei den Bürotüren werden die Flaggen aus 
Glasdekorfolie gebildet (Flaggen positiv abgebildet).

Ebenso tricky wie die Beklebung der Bürotüren gestaltete sich 
die Kennzeichnung der Toiletten aufgrund von Herrn Kamms 
besonderem Wunsch. Schließlich haben wir, nach etwas Hin und 
Her, mit #TEAMMASTERDRESS für die Tür der Mitarbeiter-
Toilette, das perfekte Wording für unseren glücklichen Kunden 
gefunden.

masterdress Büro, Sichtschutz auf den Glastüren
und Wegeleitsystem fürs WC

GESTALTUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS

PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

KUNDE — MASTERDRESS GMBH

SMP MEDIA GMBH — 01/2024



Gestaltungse lemente für Social Media — 
Kombination aus bestehenden und neuen CD-
Elementen

Logo (bestehendes CD)

 OSWALD MEDIUM BOLD, 
LIGHT

RAHMEN IM NAHTSTIL „TASCHE DER WOCHE“-POST-
KENNZEICHNUNG

VERSCHIEDENE THEMENBEZOGENE VEKTORGRAFIKEN FÜR 
AKTIONEN WIE GEWINNSPIELE UND ANGEBOTE

Typo (bestehendes CD)

Flächen

Wiederkehrende Layoutelemente

Farben

OSWALD

28 / 77 / 138

225 / 19 / 52

237 / 81 / 92

Lederwaren Liedtke —kompetente Beratung se it
30 Jahren in Elmshorn und Neumünster.

Lederwaren Liedtke goes Facebook

Lederwaren Liedtke ist ein familiengeführter 
Fachhändler für Handtaschen, Reisegepäck und 
Schulranzen mit Filialen in Elmshorn und Neumünster. 
Besonders bei bei Müttern und Frauen ab 40 
Jahren ist Lederwaren Liedtke wegen des riesigen 
Schulranzensortiments und der persönlichen und 
kompetenten Kaufberatung bekannt und beliebt.

Die Leder-
waren Liedtke 
Community
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Ich habe etwa eineinhalb Jahre den Lederwaren 
Liedtke-Facebook-Kanal betreut und mit drei bis vier 
Posts pro Woche rund um Sortiment, Neuigkeiten, 
Aktionen und Angebote, die Online-Community von 
Lederwaren Liedtke gefestigt und erweitert.

Die Posts sind nahbar und persönlich gestaltet, mit 
möglichst natürlichen Bildern, teilweise direkt aus dem 
Laden. Dazu habe ich lockere Texte mit persönlichem 
Tonfall und Storytelling verfasst. Um inklusive 
Konzeption, Gestaltung und Formulierung der Texte 
innerhalb der kalkulierten Zeit von 30 Minuten pro 
Post zu bleiben, habe ich wiederkehrende Layouts zu 
verschiedenen Themen vorgestaltet.

Während ich den Lederwaren Liedtke Facebook 
Kanal betreut habe, gab es einen Zuwachs an Content-
Interaktionen von 46,3 %. Außerdem hat sich die 
Zielgruppenbindung verstärkt: 46,8 % mehr Personen 
als zuvor verweilen zwischen 3 und 15 Sekunden (im 
Durchschnitt 12 Sekunden), auf einem Post, und 5 % 
mehr Personen bleiben sogar zwischen 15 Sekunden und 
einer Minute auf einem Beitrag.

Und: Immer häufi ger kamen Kunden in den Laden, 
die nach der „Tasche der Woche bei Facebook“ gefragt 
haben. Aktionen konnten so direkt und verkaufswirksam 
an die Community kommuniziert werden.
Vielen Dank, Lederwaren Liedtke!

Es hat mir großen Spaß gemacht.

BETREUUNG DES PROJEKTES INKLUSIVE ABSTIMMUNG 
MIT KUNDEN, PLANUNG UND UMSETZUNG DER POSTS — 
KATHARINA HARMS

KUNDE — LEDERWAREN LIEDTKE

SMP MEDIA GMBH — 2023—2025
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DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER – FACEBOOK-HALLOWEEN-GEWINNSPIEL DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER – „FROHES NEUES JAHR“

DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER – WEIHNACHTEN DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER — FACEBOOK-GEWINNSPIEL „BACK TO SCHOOL“

AKTIONS SLIDER FÜR DIGITAL SIGNAGE IM SCHAUFENSTER

DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER — RANZENAKTION 1 DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER — FACEBOOK-JUBILÄUMS-GEWINNSPIEL

DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER — RANZENAKTION 2 DIGITAL-SIGNAGE-SLIDER — FACEBOOK-ADVENTS-GEWINNSPIEL

Digital-Signage – aktions- und eventbezogener Content im Lederwaren-Liedtke-
Corporate-Design

Digital Signage — Lederwaren Liedtke für Passanten

Gut sichtbar für vorbeikommende Passanten stehen in den 
Schaufenstern von Lederwaren Liedtke zwischen Taschen 
und Deko große Smart-TVs, die jeden Tag zur Ladenöffnung 
eingeschaltet werden. Über die Bildschirme laufen Imagevideos 
zu Taschen- und Rucksackmarken wie Deuter, Beckmann und 
Step by Step sowie Material zu Produktneuheiten, Aktionen und 
Brandingelementen.

Den ausgestrahlten Digital-Signage-Content über XIBO zu erstellen 
und up to date zu halten, war mein Job. Ich habe neues Video- und 
Bildmaterial der Marken eingefügt, 

CONTENT-PFLEGE UND CONTENT-ERSTELLUNG FÜR 
DIGITAL SIGNAGE INKLUSIVE MATERIALBESCHAFFUNG 
UND KUNDENKOMMUNIKATION — KATHARINA HARMS 

KUNDE — LEDERWAREN LIEDTKE

SMP MEDIA GMBH — 08/2023—03/2025

die Playlists jahreszeitlich- und themengerecht angepasst, veraltetes 
Material ersetzt und individuellen Content im Corporate Design von 
Lederwaren Liedtke erstellt.

Um bei spontanen Aktionen wie Ranzenabverkauf oder 
Gewinnspielen zügig alle Plattformen mit passendem 
Werbematerial bespielen zu können (Digital Signage, Social Media 
und die Lederwaren Liedke-Website), habe ich für jedes Format ein 
offenes Template erstellt, das schnell angepasst werden kann. 
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Bestehendes bzw. neues Corporate Design Infoveranstaltungs-Flyer

Logo

MANROPE MEDIUM, OVERLINE  

MANROPE BOLD, HEADLINE  

KEYVISUAL — FLEXIBEL IM 
ANSCHNITT EINSETZBAR 

STANDORTZEICHNUNG — ELEMENT AUS ALTEM CORPORATE 
DESIGN, DAS IM NEUEN CORPORATE DESIGN INDIVIDUELL 
BEIBEHALTEN WIRD 

Schrift

Gestaltungselemente

Farben

Manrope

Manrope

B
E

SC
H

IL
D

E
R

U
N

G
, P

R
IN

T,
 I

LL
U

ST
R

A
TI

O
N

 / 
AO

B 
Au

ge
nä

rz
te

 A
ug

en
kli

ni
ke

n AOB 
Augenärzte 
Augenkliniken
Alles muss neu — design aller Medien 
im neuen Artemis-Corporate-Design

FLYER-GESTALTUNG VON ENTWURF BIS ZUR RZ IM 
VORGEGEBENEN CD — KATHARINA HARMS

PROJEKTLEITUNG — CHRISTIANE JÄHN

KUNDE — AOB AUGENÄRZTE AUGENKLINIKEN

SMP MEDIA GMBH — 01/2024

100 / 84 / 0 / 20

20 / 90 / 55 / 10

6 / 8 / 12 / 0

6 / 7 / 8 / 0

Die AOB bietet für Interessierte und Betroffene 
Informationsveranstaltungen zu verschiedenen 
Beschwerdebildern und Behandlungsmöglichkeiten 
aus dem Bereich der Augenmedizin an. Alle geplanten 
Termine sollten übersichtlich und im neuen Corporate 
Design von Artemis gestaltet sowie mit Datum und 
Thema in einem Programmflyer zusammengefasst 
werden.

Die Gestaltung erfolgt tabellarisch, um die 
Informationen klar strukturiert und übersichtlich 
darzustellen. Den Vorgaben entsprechend ist der Look 
des Flyers von Weißraum geprägt, der nur durch farbige 
Texte in der Schrift Manrope sowie hellbeige Flächen 
durchbrochen wird. Maximal minimalistisch — Im Sinne 
des Artemis-Corporate-Designs. 

Flyer für Infoveranstaltungen

AOB Augenärzte Augenkliniken ist ein Unternehmen mit 
mehreren Praxisstandorten in ganz Norddeutschland. 
Da die AOB Augenärzte und Augenkliniken kürzlich 
von Artemis übernommen wurden, müssen nun alle 
bestehenden und kommenden AOB-Drucksachen, 
Praxisbeschilderungen und Webseiten im neuen, bisher 
noch nicht angewendeten, Corporate Design von Artemis 
gestaltet werden.

Ich habe Flyer im neuen Corporate Design erstellt, die 
AOB Standorte Tagesklinik Bergedorf, Praxis Henstedt-
Ulzburg und Praxis Bergedorf 3. OG beschildert sowie 
neue Stadortzeichnungen angefertigt. Außerdem habe 
ich mich um die laufende Contentpflege der Praxis-
Websites gekümmert und bei Bedarf  bestehende 
Drucksachen angepasst.
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Augen-Tagesklinik Bergedorf — Praxisbeschilderung

SCHILD IM WARTEBEREICH — 
DIGITALDRUCK AUF ACRYL

SCHILD IM WARTEBEREICH — 
DIGITALDRUCK AUF ACRYL

AUFKLEBER FÜR DEN 
STERILEN BEREICH

EINGANGSTÜR — FOLIENPLOTT UND DIGITALPRINT

PRAXISTÜR — ALU-
DIBOND LETTERN

7 ×  PRAXISTÜR MIT 
ALU-DIBOND SCHILD

TÜR ZUM OP-BEREICH, 
FOLIENPLOTT

FENSTERBEKLEBUNG AUSSEN — FOLIENPLOTT

PRAXISTRESEN — FOLIENPLOTT

Die neu eröffnete AOB Augentagesklinik Bergedorf ist im neuen 
Artemis Corporate Design beschildert worden. Da die Fenster 
in Sichtweite zur Bahn liegen, sollte das AOB-Logo sowie der 
Aufdruck „Augentagesklinik“ möglichst gut sichtbar an den 
Fenstern angebracht werden. Neben den Fenstern sollten 
außerdem die Eingangstür der Praxis sowie die Innenräume 
inklusive Tresen und Türen beschildert werden.

Für maximale Sichtbarkeit habe ich weiße Folie für die 
Fensterbeklebung im Außenbereich geplant. Die restliche 
Praxisbeschilderung habe ich strikt nach Corporate-Design-

Vorgaben gestaltet, mit pragmatischem Fokus auf gute Lesbarkeit, 
und natürlich Einheitlichkeit. Das Design habe ich für die 
Werbetechnik jeweils als Vektoren im Maßstab 1:1 angelegt 
und zusammen mit Visualisierungen der Elemente übermittelt. 
Neben der dargestellten AOB Augentagesklinik Bergedorf, habe 
ich außerdem die AOB Standorte Praxis Henstedt-Ulzburg und 
Bergedorf 3. OG gestaltet und reingezeichnet.

AOB – Augen-Tagesklinik Bergedorf – Neubeschilderung im 
neuen Artemis-Corporate-Design

GESTALTUNG VON ENTWURF BIS RZ IM 
VORGEGEBENEN CD — KATHARINA HARMS

ART DIREKTION UND PROJEKTLEITUNG — CHRISTIANE JÄHN

KUNDE — AOB AUGENÄRZTE AUGENKLINIKEN

SMP MEDIA GMBH — 11/2024—01/2025
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STANDORTZEICHNUNG AOB — AUGEN-TAGESKLINIK BERGEDORF

STANDORTZEICHNUNG AOB — PRAXIS HOHENFELDE

STANDORTZEICHNUNG AOB — PRAXIS UELZEN 2

AOB-Standortzeichnungen

Jede  AOB-Praxis erhält ihre eigene Standortzeichnung. Die 
Zeichnungen sollen den Patienten helfen, die Praxis beim 
Erstbesuch zu erkennen, und dienen als Unterscheidungsmerkmal 
zwischen den zahlreichen AOB-Praxen, die alle im selben Corporate 
Design gestaltet sind. Die Praxiszeichnungen werden für Website, 
die Praxisbeschilderung und Drucksachen verwendet. 

Das Prinzip, für jeden AOB-Standort eine „Logozeichnung“ 
anzufertigen, entstand bereits vor meiner Zeit bei SMP media. 
Ich musste den Zeichenstil meines Vorgängers imitieren, um den 
einheitlichen Look der bestehenden Zeichnungen beizubehalten. 

Damit es später keine Probleme beim Plotten gibt, habe ich 
außerdem darauf geachtet, Details wie Pflanzen, Zäune, Autos und 
Strukturen möglichst zu abstrahieren und die Zeichnungen nicht zu 
fein auszuarbeiten.

Pro Zeichnung – inklusive Kompositionsfindung, Anfertigung der 
ersten Skizze, eventueller Rückfragen beim Kunden, Ausarbeitung 
bis zur Reinzeichnung – ist eine Arbeitszeit von jeweils sechs 
Stunden kalkuliert.

AOB-Standortzeichnungen

UMSETZUNG VON SKIZZE BIS RZ — KATHARINA HARMS 

PROJEKTLEITUNG — CHRISTIANE JÄHN 

KUNDE — AOB AUGENÄRZTE AUGENKLINIKEN

SMP MEDIA GMBH — 11/2024
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Bestehendes Corporate Design

Logo

Wiederkehrende Layoutelemente

The Sans 
The Sans
The Sans
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Passage 
Pinneberg
Kunden gewinnen durch Aktionen

KUNDENKOMMUNIKATION UND PROJEKTMANAGEMENT — 
KATHARINA HARMS

GESTALTUNG BIS RZ — KATHARINA HARMS

KUNDE — RATHAUSPASSAGE PINNEBERG

SMP MEDIA GMBH — 07/2023—05/2025

Um Veranstaltungen zu kommunizieren, beauftragt 
die Rathauspassage Pinneberg Poster mit passenden 
Bildschirmslides für Digital Signage sowie Anzeigen 
für Print und Digital. Hin und wieder bestellt werden 
außerdem auch Banner, Flyer oder Fensterbeklebungen 
für freistehende Ladenflächen. Den Schwerpunkt 
meiner Arbeit für diesen Kunden bildeten schnelle, 
einfache Umsetzungen, die einen Teil des Tagesgeschäfts 
ausmachen.

Das medienübergreifende Layout ist simpel und 
gleichbleibend, mit weißer Schrift auf rotem 
Hintergrund. Die Motive haben möglichst einen 
plakativen Bezug zum Thema der Aktion. Die Headlines 
sind pragmatisch, informativ — jeder Passant kann im 
vorbeilaufen sofort erfassen, worum es geht.

Während der Zeit, in der ich diesen Kunden betreut 
habe, habe ich mich um eine einheitliche Bildsprache 
und ein harmonisches Schriftbild bemüht. Für jedes 
beauftragte Medium ist jeweils eine halbe Stunde 
Bearbeitungszeit kalkuliert und verpreist.

Schnell und pragmatisch — Werbemittel mit Fokus 
auf maximale Signalwirkung

Die Rathauspassage Pinneberg ist ein kleines 
Einkaufszentrum in Pinneberg. Verschiedene 
Ladenketten aus den Bereichen Mode und Drogerie 
haben dort Ladenräume angemietet. Die Zielgruppe der 
Rathauspassage Pinneberg besteht zum großen Teil 
aus mittelständischen, eher konservativ eingestellten 
Familien.

Um Kunden zu locken und langfristig Mieter zu 
halten, macht die Rathauspassage regelmäßig mit 
wechselnden, familien- und kindgerechten Aktionen 
auf sich aufmerksam. Zum Beispiel mit interaktiven, 
spielerischen Ausstellungen, Kinderschminken, 
Puppentheater oder Bastelangeboten.

HEADLINE BOLD; 
SUBLINE ITALIC 
LESETEXT REGULAR

Schrift

Fläche

Farben

0 / 98 / 91 / 0

28 / 97 / 91 / 32

0 / 0 / 0 / 50

0 / 0 / 0 / 0



Poster und Digital-Signage-Bildschirmslider für wechse lnde Aktionen

DIN-A3-PLAKAT — WEIHNACHTSPROGRAMM

DIN-A3-PLAKAT — „TOP SECRET“-AUSSTELLUNG

DIN-A3-PLAKAT — VERKAUFSOFFENER SONNTAG

BILDSCHIRM-SLIDER FÜR DIGITAL-SIGNAGE (1920 × 1080 PX) – WEIHNACHTSPROGRAMM

BILDSCHIRM-SLIDER FÜR DIGITAL-SIGNAGE (1920 × 1080 PX) — „TOP SECRET“-AUSSTELLUNG

BILDSCHIRM-SLIDER FÜR DIGITAL-SIGNAGE (1920 × 1080 PX) — VERKAUFSOFFENER SONNTAG

Weihnachten in der
Rathauspassage Pinneberg
30.11.  Puppentheater Collin Klä�  & Kinderschminken
06.12.  ab ca 16:30 Uhr verteilen wir Schoko-Nikoläuse
07.12.   10-12 Uhr: Ausgabe der Glücksdosen &

Basteln mit der Kreativ-Werkstatt Matthiesen
14.12.   11-14:30 Uhr: Kinder-Fotoshooting mit dem

Weihnachtsmann
21.12. Gewinnausgabe Dosenglück

Die Teilnahmebedingungen für unser Weihnachtsgewinnspiel
� nden Sie auf unserer Website unter:
www.rathauspassage-pinneberg.de/news-events/

PROGRAMM

TOP SECRET – Entdecke die 
Welt der Agenten!
Interaktive Spionage-Ausstellung für die 
ganze Familie. Vom 08. – 15.Februar 2025 
in der Rathauspassage Pinneberg.

Dechi� rieren Sie Codes und � nden Sie auf
sieben Aktions	 ächen heraus, wie ein Detektiv 
Verbrechern auf die Spur kommt.

EINTRITT FREI!

Verkaufso� ener Sonntag 
mit XXL-Spielen für Kids 
26. Mai 2024 von 13:00-18:00 Uhr in 
der Rathauspassage Pinneberg

Am 26. Mai von 13:00 - 18:00 Uhr ist verkaufso� ener 
Sonntag. Für unsere kleinen Besucher gibt es aufre-
gende XXL-Spiele und Kinderschminken - Eintritt frei.

+  KOSTENLOS
PARKEN

W
E

R
B

E
M

IT
TE

L 
PR

IN
T 

U
N

D
 D

IG
IT

A
L 

/R
ath

 a
us

pa
ss

ag
e P

in
ne

be
rg Open-Air-Kino Pinneberg — Werbee inblendung vor Filmstart

Saisonale Dekobanner für die Jahreszeiten

SPONSORENWERBUNG FÜR DAS FREILICHTKINO (1920 × 1080 PX)

WINTERBANNER, HÄNGEND (100 × 140 cm) OSTERBANNER, HÄNGEND (100 × 140 cm)



Fensterbeklebung für leerstehende Ladenfläche – schnelle Umsetzung
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DIGITALDRUCK, MIT LIEFERUNG ZUM KUNDEN, DER DIE BEKLEBUNG AUS KOSTENGRÜNDEN SELBER 
ANBRINGEN MÖCHTE. DIE ELEMENTE DER BEKLEBUNG SIND DAHER IN DER FORM SIMPEL GEHALTEN.



Entwürfe zur Optimierung der Bildmarke

MENCO MEDIUM (FÜR LOGO UND 
AKZENTE)

PELAGO, ALLE SCHNITTE 
(HEADLINE, SUBLINE, LESETEXT)

Schriften

Flächen und Hintergründe

Altes Logo Angepasstes Logo OP-Mappe

Elemente des neuen Corporate Designs

Menco

Pelago
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e AuNi XXL — 
Wasserwelten
Augenärzte Niederelbe — groß gedacht

SMP MEDIA GMBH — 04/2024—06/2024

Das Corporate Design von Augenärzte Niederelbe soll 
passend zum Konzept der neuen Praxisgestaltung heller, 
moderner und runder wirken. Das betrifft vor allem 
die Drucksachen; das Logo ist nur minimal verändert 
worden.

Um die Drucksachen an das Praxisdesign anzupassen, 
habe ich die schweren türkisen Flächen durch Weißraum 
ersetzt und wellenartige Flächen in Hellblau hinzugefügt. 
Ecken, die zuvor spitz waren, habe ich abgerundet, 
Linien zarter gemacht. Die pragmatische Vorgänger-
Typo habe ich durch die runde Menco Regular und die 
modern-verspielte Sans-Serif-Schrift Pelago ersetzt.

Nach Erhalt der Freigabe habe ich das Redesign auf die 
Drucksachen aller sechs Standorte übertragen.  

Logo und Corporate Design, passend zum 
Praxiskonzept

Dr. Heuvels Augenärzte Niederelbe (interne Abkürzung 
ist AuNi) besteht aus fünf Augenarztpraxen in 
Norddeutschland. Nun ist eine weitere Praxis in 
Cuxhaven eröffnet worden. Die neue Praxis bietet viel 
Platz für mehrere Behandlungsräume und einen OP-
Bereich, der als Chirurgische Tagesklinik Niederelbe von 
der Praxis separiert wird. Die OP-Räume können auch 
von externen Ärzten gemietet werden.

Die Innenraumgestaltung der Praxis ist modern und 
individuell. Ihr Design dient als „Pilotprojekt“ und 
soll auf alle zukünftigen, neu eröffnende Augenärzte-
Niederelbe-Praxen übertragen werden.

SMP media hat sich zeitgleich zur Praxisentstehung 
um die Überarbeitung des bestehenden Corporate 
Designs und der Website gekümmert. Außerdem hat 
SMP media beim dem Projekt „Gestaltung-der-Praxis-
Cuxhaven“ die Folierung der Türen und Fenster sowie 
3D-Wandlogos und Sonderelemente (unter anderem 
individuell gestaltete Leuchtkästen, Wandtattoos und 
mehr) gestaltet.

PROJEKTLEITUNG UND ARTDIREKTION — MATTHIAS JÄHN 

ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS, ARNE HILLERS 

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

Farben

52 / 6 / 18 / 0 
ORACAL 751C 599

34 / 0 / 98 / 0 
ORACAL 751C 064

79 / 21 / 27 / 4 
ORACAL 751C 066

0 / 0 / 0 / 80 
ORACAL 751C 073

52 / 6 / 18 / 0

V3 / PUPILLE ZENTRIERT, 
STRICHE DICKER

V4 / PUPILLE ZENTRIERT, 
STRICHE DICKER, 
FISCHFORM RUNDER

Augenärzte 
Niederelbe 

Augenärzte 
Niederelbe 

OP-MAPPE VON INNEN OP MAPPE VON HINTEN



Name, Vorname des Versicherten

Rp. (Bitte Leerräume durchstreichen)

geb. am

Datum

Praxis Bremerhaven

Bürgermeister-Smidt-Str. 162 
27568 Bremerhaven

T 0471 / 952 698-0

rezept@augenarzt-niederelbe.de

Eine Nebenbetriebsstätte der Augenärzte Niederelbe eGbR 
A. Heuvels · Dr. P. Heuvels, FEBO · Nordersteinstr. 18 · 27472 Cuxhaven
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e Drucksachen der Praxis Bremerhave n im neuen Corporate Design Anfahrtskarten zu den Standorten der Augenärzte Niederelbe

BRIEFBOGEN MIT QR-CODE ZUR WEBSITE UND DEM „INVESTORENFREI“-SIEGEL

NOTFALL-VISITENKARTE FÜR NACH DER AUGEN OP

TERMINZETTEL MIT ANFAHRTSKARTE AUF DER RÜCKSEITE

REZEPT

VISITENKARTE VORDER- UND RÜCKSEITE

GUPPI-AUFKLEBER

GESTALTUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS

PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

SMP MEDIA GMBH — 01/2025

ANFAHRTSKARTE FÜR DIE PRAXIS BREMERHAVEN

ANFAHRTSKARTE FÜR DIE PRAXIS DORUM

ANFAHRTSKARTE FÜR DIE PRAXIS CUXHAVEN

ANFAHRTSKARTE FÜR DIE PRAXIS STADE

Um die Patientinnen und Patienten der Augenärzte Niederelbe
– insbesondere den älteren – den Weg zu ihrem Arzttermin zu 
erleichtern, wird für jede Praxis eine visuellen Wegbeschreibung 
erstellt. Diese wird auf die Rückseite der Terminzettel gedruckt und 
außerdem auf der Website hinterlegt. Die Anfahrtskarten sind in 
den Corporate-Design-Farben der Augenärzte Niederelbe gehalten. 
Zusätzlich zu den Praxisgebäuden habe ich Parkmöglichkeiten 
sowie Bus und Bahnhaltestellen vermerkt.

Ich habe die vektorbasierten Karten mithilfe von Pfaden aus 
Mapify erstellt, die ich nach Adobe Illustrator importiert und dort 
stilistisch aufbereitet habe.

Vektorbasierte Anfahrtskarten für
Terminzett el und Website
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e Auszug: Visualisierung der Praxistüren

WC
HERREN

WC
DAMEN

WC  HERREN 
TÜR NR. 62 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm 

WC  DAMEN 
TÜR NR. 64 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

Insgesamt haben der Praxis- und der Klinikbereich zusammen 
82 Türen. Damit Patientinnen, Patienten und Personal eine Chance 
haben, die richtigen Räume zu finden, mussten die Türen sowohl 
gut erkennbar als auch visuell ansprechend und im Einklang mit 
der restlichen Praxisgestaltung beschriftet werden.

Nachdem ich den Praxisplan und die Benennung der Türen 
vorliegen hatte, habe ich erstmal alle Türen maßstabsgetreu 
visualisiert und beschriftet. Für die Folierung der anthrazitfarbenen 
Türen wird matte silberne Folie verwendet. Sie bildet einen 
eleganten Helligkeitskontrast auf der dunklen Tür und passt 
sich super in die edle Gestaltung der Praxis ein. Optimale 
Lesbarkeit bietet uns die Schrift Pelago in Bold. Die Nummern der 
Behandlungs- und Sprechzimmertüren sowie die Piktogramme für 
die WC-Türen habe ich bold in Übergröße gestaltet.

Besonders bei den Türen zu den Voruntersuchungsräumen und 
den Sprechzimmern bietet die XXL-Nummerierung einen großen 
Mehrwert, da die Patientinnen und Patienten eigenständig zu 
den (sofort erkennbaren) Türen gehen können und nicht von 
Mitarbeitern geleitet werden müssen.

Für die Folierung wurde Oracal 751C 073 dunkelgrau verwendet. 
Die Nummerierung erfolgt in Gehrichtung entlang des Gangs: 
Die Patienten passieren erst Voruntersuchungsraum 1—3 und 
anschließend Sprechzimmer 4—6. Die Türen sind einheitlich 
gestaltet, deshalb habe ich oben zur Ansicht nur eine relevante 
Auswahl an Türen abgebildet.

82 Praxistüren für Augenärzte Niederelbe Cuxhaven

ENTWURF UND AUSGESTALTUNG — KATHARINA HARMS 

REINZEICHNUNG UND DRUCKDATEN — ARNE HILLERS 

ART DIREKTION UND PROJEKTMANAGEMENT — MATTHIAS JÄHN 

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

SMP MEDIA GMBH — 11/2024—01/2025

BÜRO

BÜRO 
TÜR NR. 59 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

PRAXISEINGANG 
TÜR NR. 52 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 
GLASTÜR

OP

OP 1 
TÜR NR. 11 — AUSSEN 
151 cm × 213,5 cm 
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

VORUNTER
SUCHUNG

VORUNTERSUCHUNG 1 
TÜR NR. 78 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

VORUNTER
SUCHUNG

VORUNTERSUCHUNG 2 
TÜR NR. 77 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

SPRECH
ZIMMER

SPRECHZIMMER 4 
TÜR NR. 71 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECH
ZIMMER

SPRECHZIMMER 5 
TÜR NR. 69 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

EINGANG TAGESKLINIK 
TÜR NR. 80 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 
GLASTÜR

OP

OP 2 
TÜR 06 — AUSSEN 
151 cm × 213,5 cm 
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR
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e Vollständig: Visualisierung der Praxistüren im PatientenbereichPraxisplan Augenärzte Niederelbe Cuxhaven

GESICHTS

GESICHTS VORUNTER
SUCHUNG

WC
HERREN

WC
DAMEN

WC
WICKELRAUM

DIAG DIAGVORUNTER
SUCHUNG

AUSGANG

WC HERREN 
TÜR NR. 62 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

WC DAMEN 
TÜR NR. 64 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm 

WC MIT ROLLISYMBOL 
TÜR NR. 63 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

GESICHTSFELD 1 
TÜR NR. 60 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm 

VORUNTERSUCHUNG 
TÜR NR. 78 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

GESICHTSFELD 1 
TÜR NR. 59 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

DIAGNOSTIK 1 
TÜR NR. 56 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

DIAGNOSTIK 1 
TÜR NR. 56 — INNEN 
101 cm × 213,5 cm

VORUNTERSUCHUNG 2 
TÜR NR. 77 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

DIAGNOSTIK 2 
TÜR NR. 55 — AUSSEN  
 101 cm × 213,5 cm

VORUNTER
SUCHUNG

SPRECH
ZIMMER

SPRECH
ZIMMER

AUSGANGAUSGANG

VORUNTERSUCHUNG 3 
TÜR NR. 76 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

SPRECHZIMMER 4 
TÜR 71 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 4 
TÜR 71 — INNEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 5 
TÜR 69 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 5 
TÜR 69 — INNEN 
88,5 cm × 213,5 cm

PRAXISPLAN MIT MARKIERTEN TÜREN (GELB) UND FENSTERN (BLAU) — 
INSGESAMT 82 TÜREN UND 22 FENSTERN



LAGER PERSONAL

PERSONAL

OPOP

OP OP

OP

AUSGANG

AUSGANG

KEIN
ZUTRITT

KEIN
ZUTRITT

KEIN
ZUTRITT

NOT
AUSGANG

Vollständig: Türen im OP-Bereich

LAGER 
TÜR NR. 01 — AUSSEN 
 88,5 cm × 213,5 cm

OP 2 
TÜR NR. 06 — AUSSEN 
151 cm × 213,5 cm
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

OP 2 
TÜR NR. 06 — INNEN 
151 cm × 213,5 cm
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

OP 3 
TÜR NR. 06 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm, HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

OP 1 
TÜR NR. 11 —AUSSEN 
151 cm × 213,5 cm 
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

OP 1 
TÜR NR. 11 —INNEN 
151 cm × 213,5 cm 
HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

NOTAUSGANG 
TÜR NR. 12 —INNEN 
101 cm × 213,5 cm

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 13 — AUSSEN/
UNREINE SEITE 
88,5 cm × 213,5 cm

PERSONAL 
TÜR NR. 13 — INNEN/
REINE SEITE 
88,5 cm × 213,5 cm

PERSONAL 
TÜR NR. 02 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 04 — FLURSEITE 
76 cm × 213,5 cm

OP 
TÜR NR. 04 — INNEN 
76 cm × 213,5 cm

OP, TÜR NR. 05 — 
UNREINE SEITE 
76 cm × 213,5 cm

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 05 — REINE SEITE 
76 cm × 213,5 cm

SPRECH
ZIMMER

AUSGANG NOT
AUSGANG

KEIN
ZUTRITT

LASER BÜRO AUSGANG

SPRECH
ZIMMER

AUSGANG

SPRECHZIMMER 6 
TÜR NR. 67 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 7 
TÜR NR. 65 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 6 
TÜR NR. 67 — INNEN 
88,5 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 7 
TÜR NR. 65 — INNEN 
88,5 cm × 213,5 cm

LASERRAUM 
TÜR NR. 53 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

BÜRO 
TÜR NR. 59 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

BÜRO 
TÜR NR. 59 — INNEN 
101 cm × 213,5 cm

NOTAUSGANG 
TÜR NR. 79 — PRAXISSEITE 
101 cm × 213,5 cm 

NOTAUSGANG 
TÜR NR. 79 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 

PRAXISEINGANG 
TÜR NR. 52 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 
GLASTÜR 
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SPRECH
ZIMMER

OP
ZENTRUM

PRAXIS WC

HERREN WC UMKLEIDE DAMEN WCKEIN
ZUTRITT

WC
PATIENTEN

Vollständig: Praxistüren im Personalbereich

OP ZENTRUM 
TÜR NR. 27 — PRAXISSEITIG 
101 cm x 213,5 cm 

PRAXIS 
TÜR NR. 27 — OP-SEITIG 
101 cm x 213,5 cm 

WC 
TÜR NR. 29 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

HERREN 
TÜR NR. 36 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 37 
88,5 cm × 213,5 cm

WC 
TÜR NR. 40 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm 
WC

UMKLEIDE 
TÜR NR. 41 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

DAMEN 
TÜR NR. 42 
76 cm × 213,5 cm

WC  
TÜR NR. 47 — AUSSEN 
76 cm × 213,5 cm

SPRECHZIMMER 
TÜR NR.  32 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm 

WC PATIENTEN 
TÜR NR. 32 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

PATIENTENKEIN
ZUTRITT

KEIN
ZUTRITT

KEIN
ZUTRITT

AUSGANGKEIN
ZUTRITT

PERSONAL WC WC OPAUSGANG

PERSONAL 
TÜR NR. 14 — VOM WARTEZIMMER 
88,5 cm × 213,5 cm 

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 19 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm

AUSGANG 
TÜR NR. 19 — INNEN 
101 cm × 213,5 cm

LOGO TAGESKLINIK 
TÜR NR. 25 
101 cm × 213,5 cm 
GLASTÜR 

PATIENTENSCHLEUSE 
TÜR NR. 26 — AUSSEN 
101 cm × 213,5 cm 
 (AUSSEN) 

EINGANG ZUR TAGESKLINIK 
TÜR 80 
101 cm × 213,5 cm 
GLASTÜR

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 21 — OP-SEITIG 
101 cm × 213,5 cm, HPL GRUPSA SCHIEBETÜR

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 23 — AUSSEN 
88,5 cm × 213,5 cm

KEIN ZUTRITT 
TÜR NR. 23 — INNEN 
88,5 cm × 213,5 cm

WC 
TÜR NR. 16 — AUSSEN 
76 cm x 213,5 cm

WC 
TÜR NR. 17 — AUSSEN 
76 cm x 213,5 cm

AUSGANG, TÜR NR. 18 — 
PATIENTENSCHLEUSE 
88,5 cm x 213,5 cm

OP 
TÜR NR. 18 — INNEN 
88,5 cm x 213,5 cm
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B

A

A

Wartebereich-Kinder  / Tür-Pos. 75

1
2

3

4 5 6

1
2

3

4 5 6

A

Glastür und Glasabtrennung zum Kinderwartezimmer

VISUALISIERUNG DER GLASTÜR UND GLASABTRENNUNG ZUM KINDERWARTEZIMMER – 
AUSFÜHRUNG IN FOLIENPLOTT UND GLASDEKORFOLIE

Für Kinder ist in der neuen Praxis Cuxhaven ein eigener 
Warteraum mit kindgerechter Raumgestaltung geschaff en worden.
Der Raum ist durch eine große Glaswand mit eingelassener 
Tür vom Gang abgetrennt. Damit sich niemand wie ein Fisch 
im Aquarium fühlt, sollte die Glaswand mit Glasdekorfolie 
teilfoliert werden. Wir haben zusammen einen spielerischer 
Sichtschutz aus Glasdekorfolie in Wellenform entworfen, der 

von bunten Bullaugenfenstern durchbrochen wird. Weiter oben 
ist auf der Glaswand in tanzenden, runden Buchstaben das Wort 
„Schatzkammer“ aufgebracht. Verwendete Oracal-Folienfarben: 
751C 324 blutrot, 751C 599 pastelltürkis, 751C 066, türkisblau,
751C 064 gelbgrün.

Sichtschutz fürs Kinderwartezimmer —
„zum Abenteuer hier lang“

IDEE UND PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

UMSETZUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS 

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

SMP MEDIA GMBH — 11/2024—01/2025
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--> Wand mittig ans Podest angrenzend
> 3520 mm hoch (später abzüglich 180 mm Podest, 
betri�t aber nur die Techniker später
> 3166 mm breit

Atlantistapete

Einzelne Elemente des Atlantismotivs (Vektorgrafiken)

Auf der Suche nach verborgenen Schätzen durch die 
geheimnisvollen und uralten Ruinen von Atlantis tauchen, 
gefährliche Labyrinthe durchqueren, sagenhafte Schätze finden, 
in eine andere Welt eintauchen.

Um Kindern (und Eltern)  das Warten zu erleichtert, habe ich für 
den Kinderwarteraum in der neuen Praxis Cuxhaven eine Atlantis-
Motiv-Tapete gestaltet. Sie ist eine Komposition aus verschiedenen 
Stock-Vektorillustrationen, einem Watercolour-Background und 
Brandingelementen (bunter Fischschwarm aus Logo-Fischen 
in bunten Corporate-Design-Farben, Logo über Eingang zur 

Schatzkammer). Das Ergebnis ist eine kindgerechte, kunterbunte 
Unterwasserwelt mit integrierten Spielgeräten, die Kinderfantasie 
anregt und Wartezeit in ein Abenteuer verwandelt.

Die Tapete misst 5816 mm × 3520 mm. Für die Reinzeichnung habe 
ich das Motiv auseinandergeschnitten und den Wandabschnitten 
entsprechend gestückelt an die Druckerei übermittelt.

Abenteuer in Atlantis

ENTWURF UND AUSGESTALTUNG — KATHARINA HARMS

FINALE REINZEICHNUNG UND ABSTIMMUNG MIT DER 
DRUCKEREI — ARNE HILLERS

ART DIREKTION UND PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

SMP MEDIA GMBH — 10/2024

ATLANTISTAPETE IM KINDERWARTEZIMMER, DIGITALDRUCK, 5816 mm × 3520 mm (VIER TAPETENBAHNEN ÜBER VIER WÄNDE)

ADOBE-STOCK-VEKTORGRAFIKEN, SET: „VERSUNKENE STADT“

ADOBE-STOCK-VEKTORGRAFIKEN, SET: „SCHATZKAMMER“ KOFFERFISCHE-VEKTORILLUSTRATION

VEKTORILLUSTRATION EINES FISCHSCHWARMS, GEBILDET AUS 
DER BILDMARKE DES LOGOS DER AUGENÄRZTE NIEDERELBE
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Outtakes

Finales Logo

Damit sich der Bau des Klinikbereichs in der Praxis Cuxhaven 
auszahlt, soll er von externen Ärztinnen und Ärzten für OPs 
gemietet werden können. Dafür soll er sich von der Marke 
Augenärzte Niederelbe abgrenzen und eigenständig als 
Chirurgische Tagesklinik Niederelbe auftreten.

Die Klinik benötigt ein plakatives Logo mit Bezug zu Wasser, 
um sichtbar ausgeschildert werden zu können (Klingelschild, 
Briefkasten, Wegeleitsystem im Außen- und Innenbereich des 
Gebäudes). Das Logo muss lang und schmal gestaltet sein — denn 
die Form der Schilder außen am Gebäude ist bereits festgelegt 

worden. Außerdem wichtig: Das Logo muss für die geplanten 
3D-Wandlogos aus Acrylbuchstaben geeignet sein (nicht zu fragil).

Das Resultat ist ein pragmatisches Logo mit einem Segelschiff als 
Bildmarke und der Schrift Pelago für die lang laufende Typo. 
Für eine dezente Verbindung zu Augenärzte Niederelbe und auch 
aus praktischen Gründen (Folienfarben und Arbeitsaufwandt), 
haben wir das Logo in den Augenärzte Niederelbe-Farben gestaltet.

Sidequest Chirurgische Tagesklinik Niederelbe / 
Part 1 — Ein schnelles Logo 

UMSETZUNG — KATHARINA HARMS, ARNE HILLERS 

ART DIREKTION — ARNE HILLERS 

PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN 

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

UMSETZUNG — KATHARINA HARMS 

ART DIREKTION — ARNE HILLERS 

PROJEKTLEITUNG — MATTHIAS JÄHN 

KUNDE — AUGENÄRZTE NIEDERELBE

SMP MEDIA GMBH — 01/2025 SMP MEDIA GMBH — 02/2025

Visualisierung von Wandlogo und Türbeklebung

MASSSTABSGETREUE DARSTELLUNG DES WANDLOGOS – 
ZUR PRÄZISEN BESTIMMUNG VON POSITION UND GRÖSSE

LOGO AN DER OP-WAND, DURCHGEFÄRBTES ACRYLGLAS

VISUALISIERUNG DER EINGANGSTÜR MIT 
LUFTBLASENDEKOR AM SEITLICHEN GLASELEMENT

Nach der Fertigstellung des Logos erhält die OP-Wand die Ehre, 
das CTN-Logo aus durchgefärbtem Acryl zu tragen. Und: Die 
offizielle eigene Eingangstür der Tagesklinik kann nun endlich mit 
dem Logo in Folienplott kenntlich gemacht werden.

Um die richtige Größe und Position der Wandlogos zu bestimmen, 
habe ich die Wand und das Logo maßstabsgetreu visualisiert. 
Das war notwendig, da ich die Pfade der Buchstaben wieder im 
Maßstab 1:1 an die Werbetechnik übermitteln musste, damit 
diese die Buchstaben in der korrekten Größe ausfräsen und in der 
vorgegebenen Position an die Wand anbringen.

Allerdings — die originalen Chirurgische Tagesklinik Niederelbe/
Augenärzte Niederelbe-Farbtöne gibt es nicht im Acrylglas 
Farbsortiment. Wir mussten einen Kompromiss eingehen 
und eine alternative Farbkombi zusammenstellen, die im 
Farbzusammenspiel (Helligkeits- und Farbkontrast) funktioniert. 
Größe des Acrylglas Logos an der OP-Wand: 2400 × 557 mm. 
Farben: Segel links: Grün (RAL 6018), Segel rechts: Blau (RAL 
5020), Welle: Hellblau (RAL 5018), Schrift: Grau (RAL 7016)

Sidequest Chirurgische Tagesklinik Niederelbe / 
Part 2 —Logo XXL



MENCO MEDIUM 
(FÜR LOGO UND AKZENTE)

ALLE SCHNITTE WERDEN 
VERWENDET

Schriften

Flächen und Hintergründe

Elemente des neuen Corporate Designs
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SMP MEDIA GMBH — 07/2024

Logo und Corporate Design sollten keine große Sache 
sein. Ein ordentliches Erscheinungsbild, um sich seriös 
als Sterilgut Service Niederelbe vorzustellen, ist hier 
völlig ausreichend. Der Fokus meiner Arbeit lag vor 
allem darauf, so wenig Zeit wie möglich für die Erstellung 
des Logos aufzuwenden. Das Logo ist in erster Linie 
ein Mittel zum Zweck. Wenn die Bildmarke des Logos 
außerdem schnell und unmissverständlich vermittelt, 
welche Dienstleistung angeboten wird, habe ich den Job 
erfolgreich abgeschlossen.

Als Bildmarke habe ich rasch ein Wellensymbol im 
Icon-Look erstellt und es mit der Typomarke in der 
Schrift Menco zusammengefügt. Für die Vorderseite der 
Visitenkarte habe ich ein Wasserbild ausgesucht. Das 
Wasser ist das Keyvisual und bringt Frische und Dynamik 
ins Corporate Design.

Die Visitenkarte wird auf ungestrichenem Papier gedruckt 
— durch die Papiertextur wirkt das Bild natürlicher. 
Kalkulierter und verpreister Arbeitsaufwandt für Logo und 
Visitenkarte liegt bei etwa vier Stunden.

Schnelles Logo und Visitenkarte

Bei einer Praxis mit Klinik, wie Augenärzte Niederelbe 
Cuxhaven, macht es Sinn, eigene Industriespülmaschinen 
anzuschaffen und das verunreinigte OP-Besteck — statt es 
gegen Gebühr zum externen Sterilgut-Service zu geben — 
inhouse zu reinigen. 

Am schnellsten amortisieren sich die Maschinen, wenn sie 
auch das OP-Besteck anderer Ärztinnen und Ärzte gegen 
Gebühr reinigen. Damit diese Idee umgesetzt werden 
konnte, benötigte Dr. Heuvels ein schnelles Logo sowie 
eine Visitenkarte für die neue Geschäftsführerin des 
nigelnagelneu eröffneten Sterilgut Service Niederelbe.  

PROJEKTLEITUNG UND ARTDIREKTION — MATTHIAS JÄHN 

GESTALTUNG VON ENTWURF BIS RZ — KATHARINA HARMS 

KUNDE — AUGENÄRZTE  NIEDERELBE

Farben

45 / 14 / 7 / 0

0 / 0 / 0 / 80

7 / 0 / 0 / 0

Visitenkarte mit Wasser-KeyvisualLogo



Schön, dass du 
da warst.
Melde dich, 
ich freu mich 
auf dich.

------------> MAIL    KATHARINA-HARMS@OUTLOOK.COM

TELEFON	   +49 157 8686 4764


